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La creatividad como fuerza transformadora de las personas. 

La creatividad suele considerarse algo bueno, pero ¿por qué? El ponente planteará una breve 
descripción de este ámbito, haciendo hincapié en una visión integradora y global de la creativ-
idad. A continuación, destacará muchos beneficios de los que no se suele hablar. Entre ellos, 
el papel de la creatividad en la autopercepción, la curación, las conexiones sociales, la equidad 
y la posibilidad de dejar un legado, -todas ellas vías que nos pueden ayudar a dar sentido a 
nuestra vida-.
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